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Диссертациялъщ жумыстыц взектшш. Казахстан Республикасыныц 
дамыган оркениетп 30 елдщ катарына косылу саясатын, Кдзакстанныц 
ещрлерд1 дамыту багдарламасын жузеге асыру шецбершде елдщ imKi жэне 
сырткы имиджш жасаудыц тшмд1 жолдары мен механизмдерш табу мэселеа 
когамныц барлык саласыньщ алдында турган езект1 мэселелердщ 6ipi. 
Ocipece, Ka3ipri кездеп жаЬандык даму тенденциялары, инновациялык 
аппарат куралдарыныц, заманауи технологиялардьщ жылдам каркынмен 
дамуы, нарыктык бэсекелестж калалар, аймактар жэне мемлекеттер арасында 
бэсекелесткке кабшеттшкп арттыратын езшдж ерекшелкт1 керсетуд1 талап 
етуде. Сонымен катар, ЭДР Президентшщ «Болашакка багдар: рухани 
жацгыру» мемлекетпк багдарламасындагы «улттык мэдениетп жетшд1ру», 
«улттык кодты сактау», «:улттык рухани кундыльщтарды» дэрштеу 
мшдеттер1 гуманитарлык гылымдардыц зерттеу алацын кецейтть Аталган 
мацызды мэселелер катарында Ермагамбетова Куралай Сергабыловнаныц 
6D020400 -  Мэдениеттану мамандыгы бойынша PhD докторы дэрежесш алу 
унин дайындаган «Казакстандагы мэдени брендинг: теориялар жэне
тэж1рибелер» такырыбындагы диссертациялык зерттеу жумысы Ka3ipri 
казакстандьщ мэдениеттану гылымы ушш озеюи мэселелердщ 6ipi болып 
табылады.

Диссертант диссертацияда мэдени брендингтщ калыптасу тарихын 
зерделейд1, оныц мэш мен К¥РЫЛЫМЫН айкындайтын ^гьшдык аппараттарды 
жжтейд!, мэдени брендингтщ элемдж уздж технологияларын саралай 
отырып, салыстырмалы талдау жасайды, казакстандык кещспктеп брендтеу 
тэж1рибелерш талдай отырып, тшмд1 куралдары мен механизмдерш 
айкындайды.

Диссертанттыц цолданган эдктемеси Диссертант К. С. 
Ермагамбетова диссертациялык такырыптыц максаты мен мшдеттерше жету 
ушш осы саладагы шетелдж, ресейлж жэне отандык галымдардыц 
ецбектерше талдау жасаган. Атап айтканда, элемдж маркетинг 
майталмандары Ф. Котл ер дщ, С. Анхольттщ, К. Диннидщ, Д. Аакердщ, Ф. 
Гоныц, Т. Майлоненщ, С. Райнистоныц ецбектерше аналитикалык талдау 
жасаган.

Диссертант Ермагамбетова К.С. зерттеу нэтижелерше кол жетюзу ушш 
келес1 эдютемелш принциптердк компаративиспк, феноменологиялык, 
семиотикальщ, жуйелиик, локалды эдюнама, пэнаралык, тарихи-мэдени 
эдютемелерд1 колданган. Сонымен катар, антропологиялык эдютер: бакылау,



сипаттау, inrreH бакылау (включенное наблюдение), интервью, кещспки 
карталау, визуалды эдю, мэдениеттанулык портрет эд1с1, маркетинг эд!сш 
колданган.

Диссертанттыц цоргауга усынган тужырымдары. К. С.
Ермаганбетова 1^азакстандагы мэдени брендинг теориялары мен 
тэж1рибелерш зерттей отырып келесл тужырымдарга келд1:

1. Пэнаралык зерттеулер нэтижесшде зерттеу такырыбыныц уымдык 
аппараты аньщталды. «Бренд», «имидж», «бейне», «брендинг» угымдарыныц 
турлену1 нэтижесшде калыптаскан «территорияльщ брендинг», «аймактьщ 
брендинг», «мэдени брендинг», «мэдени бренд» угымдарын сипаттай 
отырып, олардьщ кецютштк-уакыттьщ континуумындагы теракты мэдени 
удерю екенш дэлелдей отырып, «киел1 жер», «естелш орын» угымдарын 
мэдени брендинг удерюшщ категорияльщ аппараты ретшде усынады.

2. Элемдш брендинг теоретиктердщ кезкарастары мен саралау 
непзшде «мэдени брендинг -  аймактьщ, территорияныц, елдщ мэдени 
брендш калыптастыруды, бакылауды, сактауды, таратуды жузеге асыратын, 
когамньщ барлык салаларын камтитын мэдени урдю»; екшпиден «мэдени 
брендинг ом1рлк стшцц, улттьщ, азаматтык 6ipere&niKTi калыптастыратын, 
мэдениеттщ мэдени-шыгармашыльщ элеуетш сипаттап тутынушы 
мэдениетш калыптастыратын, кундыльщтарды тасымалдайтын, нормаларды 
жасайтын, территорияныц келбетш жасауды жузеге асыратын элеуметпк- 
мэдени уд epic» деген аньщтамалар бершдь

3. Елдщ жэне аймактардыц элемдж тартымдылыгы мен келбетш 
калыптастыруга багытталган уздш элемдк тэж1рибелерд1 салыстыра отырып, 
брендингтщ тшмд1 жэне колайлы куралдары мен эдютер1 нактыланды.

4. Казакстандагы мемлекеттк даму стратегиялары мен 
багдарламаларын саралай отырып Ka3ipri кецютктеп мэдени саясаттыц жэне 
имидждш багдарламалардыц жузеге асырылуындагы басымылыктар мен 
кемшшктер айкындалды.

5. Зерттеушшердщ тркырымдарына суйене отырып диссертант 
территорияльщ брендингтщ авторльщ классификациясын усынады.

Диссертацияльщ жумыстыц теорияльщ жэне практикалъщ 
мацыздылыгы. Диссертацияльщ зерттеу жогаргы кэс1би децгейде 
орындалган, озбетшше зерттелген, инициатива жумыс. Элемдш 
территорияльщ маркетинг жэне брендинг теориялары мен тэж1рибелерше 
аналитикальщ жэне салыстырмалы талдау жасалды. Территорияльщ, 
аймактьщ брендингп зерттеушшерге теорияльщ-эдютемелш непз ретшде 
колдануга болады.

Зерттеу жумысыныц нэтижелерш «Мэдениеттану» мамандыгы 
бойынша арнайы жэне элективт1 кэаби пэндерд1, соныц шшде «Мэдени 
брендинг» пэнш окытуга арналган теорияльщ жэне практикалык мэл1мет 
ретшде колдануга болады.

Гылыми жацалыгы. «Мэдени брендинг» казакстандык 
мэдениеттанулык гылыми зерттеу алацында зерттелш отырган алгашкы 
такырып.



1. мэдени брендингтщ угымдык аппараттары жжтелш, «киел1 жер», 
«естел1к орын» угымдары мэдени брендингп айкындайтын угымдар ретшде 
усынылды;

2. элемдш гылыми теориялар мен тужырымдамаларга аналитикальщ 
шолу жасау жэне оларды зерделеу аркылы мэдени брендинг угымыныц 
казакстандьщ материал ушш релевантылыгы айкындалды.

3. заманауи шетелдж тэж1рибелерд1 саралау непзшде казакстандьщ 
аймактьщ мэдени брендингп курастыру упин тшмд1 технологиялары ретшде 
«жумсак куш» стратегиясы мен So-Lo-Mo технологиясы усынылды.

4. 1^азакстанда аймактьщ мэдени брендингп дамыту багыттары мен 
инновацияльщ урдютер1 айкындалды. «Туган жер», «Мэцгшк елЬ>, «¥лы 
дала елЬ>, «Казакстанныц киел1 жерлерЬ жобаларыныц элеует1 мен келешеп 
сараланды.

5. Казакстанньщ мэдени имиджш жасауга багытталган брендтеу 
тэж1рибелерше талдау жасалды. Нэтижесшде Казахстан дьщ брендтеу 
тэж1рибесшде карталау эдюшщ жоктыгы айкындалды.

Зерттеу нэтижелертщ апробациядан вткЫлуи К. С. 
Ермаганбетованыц диссертацияльщ зерттеу жумысыныц нэтижелер1 16 
гылыми макалада жэне 1 монографияда коршю тапты: соныц Шнде, КР БЕМ 
Бшм жэне гылым саласындагы бакылау комитет! усынган арнайы пэндер 
бойынша диссертацияныц Heri3ri корытындыларын жариялауга арналган 
арнайы журналдарда -  4; республикальщ жэне хальщаральщ гылыми 
конференциялардыц жинагында -1 1 ; Scopus базасында индекстелетш нолдж 
емес импакт- факторы бар журнал да -  1.

Диссертацияльщ жумыстыц «Гылыми атацтар беру ережестщ» 
талаптарына сэйкестш. Диссертант К.С. Ермагамбетованы озбетшше 
зерттеу мшдеттерш шеше алатын, инициатива гылыми маман, 
уйымдастырылган зерттеу mi. Диссертацияльщ зерттеулер1 диссертанттын 
философияльщ, мэдениеттанулык жэне пэнаральщ зерттеу эдютемесш жаксы 
игерген, мэдени брендинг мэселесшде багдарлы зерттеупп ретшде корсете 
бицц.

К.С. Ермагамбетованыц «1^азакстандагы мэдени брендинг: теориялар 
жэне тэж1рибелер» атты зерттеу жумысы КР БЕМ БЫм жэне гылым саласын 
бакылау женшдеп Комитеттщ «Еылыми дэреже беру ережесЬ) талаптарына 
сэйкес орындалды.

Жогарыда айтылган мэл1меттерге сэйкес Ермагамбетова Куралай 
Сергабыловнаныц диссертацияльщ жумысы «6D020400 - Мэдениеттану» 
мамандыгы бойынша философия докторы (Ph.D.) дэрежесш алуга лайьщты 
деп есептеймш жэне коргауга усынылады.
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